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一、单选题
1．为了满足不同人群的冰雪运动需求，某地增设了三个练习场和两个冰雪乐园，开辟了凌晨场次，接待游客近两万人，收入增长20%。从材料可以看出（   ）
A．生产决定消费的方式和消费结构	B．收入是消费的基础和前提
C．该地产业结构实现了优化升级	D．消费需求能引导社会供给
2．2023年8月1日，国家发展改革委等部门发布《关于实施促进民营经济发展近期若干举措的通知》，该通知聚焦促进公平准入、强化要素支持、加强法治保障、优化涉企服务、营造良好氛围等五个重要方面，提出28条具体举措。举措的施行有利于（   ） 
①巩固我国社会主义基本经济制度的基础 
②发挥民营经济是中国式现代化的生力军作用 
③优化营商环境，激发公有制经济的活力 
④推动破解民营经济发展中面临的突出问题
A．①③	B．①④	C．②③	D．②④
3．2023年6月25日，国务院国资委在辽宁省沈阳市召开深化东北地区国资国企改革现场推进会，会议要求国企改革要以推动科技创新、发展战略性新兴产业、健全市场化经营机制等为着力点，加快实现高质量发展。上述国企改革旨在（   ）
①发展壮大国有经济，解放社会生产力  
②扩大国有经济规模，打造核心竞争力  
③增强国企主体地位，建设现代经济体系  
④推动国有经济布局结构优化和产业转型升级
A．①③	B．①④	C．②③	D．②④
4．2022年以来，广西北流市紧紧围绕争当“全国综合实力百强县市、玉林市‘四强两区一美'两湾先行试验区排头兵”工作目标，以“土地改革+”为抓手，大力推进农村综合改革示范区建设，探索集中土地流转有效整治撂荒地、壮大村级集体经济、实现多方盈利等机制，高质量推动全域乡村振兴。“土地改革+”对推动全域乡村振兴的传导路径是（   ）
A．优化家庭承包经营模式→成立农业专业合作社→确保农民增加收益
B．培育新型农业经营主体→完善农村基本经营制度→提高农业生产效率
C．深化农村土地制度改革→保障农民土地所有权→增强农业农村发展活力
D．提高土地资源利用率→引导农村土地适度规模经营→发展壮大村级集体经济
5．2023年“五一”假期，我国实现国内旅游出游2.74亿人次，实现国内旅游收入1480.56亿元，游客出行更加看重出行品质，定制化、小型化消费成为主流，高星级酒店房源备受游客青睐。材料表明（   ）
①居民消费需求日益个性化、多元化，消费结构优化升级
②释放消费潜能有利于充分发挥消费对经济增长的基础性作用
③我国居民恩格尔系数下降，家庭消费水平不断提高
④生产决定消费的方式、质量和水平，为消费创造动力
A．①②	B．①③	C．②④	D．③④
6．社会再生产过程包括生产、分配、交换、消费这样相互联系的四个环节。下列选项中属于分配环节的是（   ）
A．王师傅用冰箱换了一台电视机	B．小李同学用30元购得电影票一张
C．某公司生产出一款高档手表	D．某省上调最低工资标准
7．观察下图，居家防疫之所以带火了“宅经济”，是因为 (   )
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A．生产状况决定了消费的质量和水平
B．“宅经济”的出现为消费创造了动力
C．消费能够为生产创造出新的劳动力
D．消费对生产的调整升级有导向作用
8．2023年2月21日发布的《2022年度中小企业发展环境评估报告》显示，截至2021年底，参评城市的中小企业数量达2248.18万户，占全国总数的46.8%，与2019年底的l858.46万户相比，年均增长率达9.99%；新注册企业数量423.28万户，占全国总数的46.8%，与2019年底的331.75万户相比，年均增长率达12.96%，其中32个城市新注册企业数量实现两年连续增长。由此可以推断，在我国（   ）
①中小企业发展环境整体保持稳定
②有利于企业创新的环境加快完善
③优质中小企业培育步伐持续加快
④企业对未来发展信心进一步增强
A．①②	B．①④	C．②③	D．③④
9．只有生产出来的产品被消费了，这种产品的生产行为才算真正完成。这说明（   ）
A．商品是使用价值和价值的统一体，只有实现了使用价值，才能实现价值
B．消费产品是生产过程的继续
C．社会再生产过程，是由生产、分配、交换和消费组成的有机整体
D．消费即是生产
10．在过去几年里，我国消费对经济的贡献率一直在60％左右。目前我国居民消费每增长1％，即可带动GDP增长0．5％。这说明（   ）
A．只要增加居民收入就能推动经济增长
B．生产决定消费，没有生产就没有消费
C．有效需求不足会制约经济的增长
D．消费不仅是生产的目的，更是生产的动力
11．国际经验表明，当一个国家人均GDP超过1000美元时，将触发国内消费结构的升级。2019年，我国人均GDP达到1万美元，人们的消费需求进一步升级。这说明（   ）
A．人们的需求最终决定消费结构的升级
B．生产发展决定消费结构的升级
C．国家发展的历史决定消费结构的升级
D．消费结构的升级推动生产发展
12．社会主义根本经济特征和社会主义经济制度的基础是（   ）
A．全民所有制
B．集体所有制
C．社会主义生产资料公有制
D．以公有制为主体、多种所有制经济共同发展
13．中央经济工作会议强调，把恢复和扩大消费摆在优先位置。为促消费、稳经济，多地近期密集发放新一轮消费券，涉餐饮、家电、文旅、百货等多领域。既有通用类消费券，让老百姓能够在日常消费的各个场景使用，也有专属类别消费券，针对特定领域、群体进行扶持。该举措发挥作用的传导路径是（   ）
①购物实际支出减少→刺激百姓消费意愿→带动社会总需求
②提升消费欲望→促进消费稳定增长→带动经济链条的复苏
③增加居民收入→提高居民消费水平→促进产业的优化升级
④向特定行业发放消费券→提高产品或服务质量→经济复苏
A．①②	B．①③	C．②④	D．③④
14．过去,上海市对设摊经营、占道经营是全面禁止的。该市2022年12月1日起施行的市容环境卫生管理条例，在规定不得擅自占用道路、桥梁等公共场所兜售物品的同时，明确区政府、乡镇政府可以划定一定公共区域用于从事设摊经营、销售自产农副产品等经营活动。此举意在（   ）
①激发小微经济活力
②方便人民群众生活
③培育新型经营主体
④促进经济结构升级
A．①②	B．①③	C．②④	D．③④
15．2023年1月19日，商务部副部长盛秋平在国新办新闻发布会上介绍，商务部将积极采取措施，促进直播电商等新业态新模式健康发展。电商平台提供渠道和技术，主播、明星、企业家等通过视频直播以打折让利、实时交流、实物展示等方式提升消费活力。与传统电商相比，“电商+直播”的优势在于（    ）
①通过演示与互动，激发购买欲望    
②减少交易环节，提高商品流通速度
③利用名人效应，化“粉丝”为顾客    
④借助网络平台，大大压缩营销成本
A．①②	B．①③	C．②④	D．③④

二、材料分析题
16．生活性服务业就是与老百姓生活息息相关的、满足居民最终消费需求的服务活动，包括健康服务、养老服务、旅游游览和娱乐服务、住宿餐饮服务、居民住房服务等领域。近年来，我国生活性服务业蓬勃发展，对优化经济结构、扩大国内需求、促进居民就业、保障改善民生发挥了重要作用，但也存在有效供给不足、便利共享不够、质量标准不高、人才支撑不强、营商环境不优等问题。2021年10月13日国家发展改革委发布了《推动生活性服务业补短板上水平提高人民生活品质的若干意见》以推动生活性服务业高质量发展。
(1)运用生产与消费的知识，说明推动生活性服务业高质量发展的原因。
(2)补齐生活性服务业的短板，需要引导更多的社会资本进入生活服务业，运用生产资料所有制结构的知识加以说明。
17．阅读材料,完成下列要求。
豆奶是近年中国家庭消费增长最快的品类。根据东方证券研报数据显示,2011年—2017年我国豆奶行业销售额从50.8亿元提升至90.0亿元,CAGR(复合年均增长率)约10%,增速高于美日等国家和地区,2018年豆奶成为我国家庭消费最多的品类,增速远超牛奶,2020年我国豆奶销售额将突破100亿元。整体看,我国豆奶人均消费偏低,参照日本、台湾人均消费量,豆奶市场至少有3倍以上的成长空间,参照其人均销售额,我国豆奶市场存在4-6倍提升空间。在巨大的消费潜力之下,伊利、统一等巨头纷纷跨界布局豆奶市场。2019年达利、维他等企业豆奶业务也加快了新品布局的步伐,均推出多款新品,创意十足。随着消费结构的升级,未来的豆奶会更加丰富多元,功能性更强、更健康。
结合材料,分析豆奶消费增长的影响如何体现消费对生产的反作用。
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参考答案：
1．D
2．D
3．B
4．D
5．A
6．D
7．D
8．B
9．C
10．D
11．B
12．C
13．A
14．A
15．B
16．(1)①生产决定消费的对象，推动生活性服务业高质量发展有利于为居民提供高质量的生活性消费产品，更好地满足人民群众日益增长的美好生活需要。
②生产决定消费的质量和水平。推动生活性服务业高质量发展有利于促进消费升级，提高居民消费质量和水平。
③生产为消费创造动力。推动生活性服务业高质量发展有利于为居民消费创造动力，激发消费潜力，扩大居民消费。
(2)①我国坚持公有制为主体、多种所有制经济共同发展，非公有制经济是社会主义市场经济的重要组成部分，我国鼓励、支持非公有制经济发展。
②引导更多的社会资本进入生活服务业有利于扩大生活性服务业的规模，增强服务产品的供给；有利于各种所有制经济发挥各自的优势，平等竞争、相互促进，促进我国生活性服务业的发展。

17．①消费对生产有重要的反作用,消费拉动经济增长、促进生产发展。2020年我国豆奶销售额将突破100亿元,促进饮品市场的发展。②消费所形成的新的需要,对生产的调整和升级起着导向作用。消费结构的升级促使未来的豆奶会更加丰富多元,功能性更强、更健康。③一个新的消费热点的出现,往往能带动一个产业的出现和成长。豆奶消费的增长使国内的企业纷纷跨界布局豆奶市场。
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